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SKODA jak wiasna. Bez kupowania.

Marka SKODA rozpoczela pilotazowa faze programu car sharingowego. Pod nazwa omni kryje
sie ustuga, dzieki ktorej Klient moze wypozyczy¢é samochdéd na krétka chwile lub na dluzsza
wycieczke po Polsce.

SKODA stawia sobie za cel upraszczanie zycia swoim Klientom, rozwijajgc dla nich szereg
innowacyjnych ustug. Tuz po wprowadzeniu mozliwo$ci zakupu auta tak jak w abonamencie, gdzie
Klient przez 4 lata musi pamieta¢ tylko o tankowaniu (obowigzkowe przeglady sg wliczone w cene),
sprzedazy samochoddw przez internet w pilotazowym programie z dealerami, teraz przyszedt czas
na car sharing.
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Omni to program dla os6b, ktére okazjonalnie potrzebujg samochodu w celu zrobienia wiekszych
zakupéw, weekendowego wyjazdu za miasto, czy odwiedzenia znajomych ale jednoczesnie dla tych,
ktérzy chca unikngé procedur zwigzanych z tradycyjnym wynajmem samochodéw.

"Korzystanie z omni jest bardzo proste. Wystarczy pobra¢ darmowg aplikacje i zarejestrowac sie.
Kolejnym krokiem jest wybdr i rezerwacja auta, ulokowanego w danym miejscu w Warszawie" — méwi
Piotr Maj, Kierownik ds. digitalizacji marki SKODA.

Klient otwiera auto przy pomocy aplikacji, a w samochodzie czeka na niego klucz niezbedny do
uruchomienia silnika, dokumenty samochodu oraz karta paliwowa. Klient omni po skorzystaniu z
ustugi wraca na miejsce, z ktérego wzigt samochdd i zamyka je za pomocg aplikacji. Optata za
skorzystanie z omni jest pobierana z podanej podczas rejestracji karty kredytowej lub debetowej, a
jej naliczenie rozpoczyna sie w chwili otwarcia samochodu. Klient ptaci tylko za kilometry i czas
przejazdu, a zadne dodatkowe optaty nie sg pobierane. W fazie testowej ustugi omni, Klient ma do
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dyspozyciji pieé modeli marki: SKODE CITIGO, SKODE FABIA, SKODE OCTAVIA. SKODE RAPID
oraz SKODE KODIAQ.

Woprowadzajac omni na polski rynek, marka SKODA potwierdzita swojg innowacyjno$é, otwierajac
przed mieszkancami Warszawy nowy wymiar korzystania z samochodu. W kolejnych miesigcach
projekt bedzie rozwijany o nowe funkcjonalnosci. Uruchomienie ustugi to kolejny krok w strone
innowacyjnych ustug mobilnych i online, ktére wprowadzajg SKODE w nowa, zdigitalizowang ere.
Marka SKODA znana jest z przemyslanych rozwigzan utatwiajgcych zycie, a ustuga omni to kolejny
dowdd na troske marki o swoich Klientow.

Wiecej informacji TUTAJ.
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» SKODA jest liderem rynku samochodéw nowych w Polsce juz siédmy rok z rzedu.

» SKODA Octavia jest najpopularniejszym modelem polskiego rynku w 2015 roku. Na ten model
zdecydowato si¢ az 14 193 Polakéw. Druga pozycje zajmuje SKODA Fabia z wynikiem

12 073 sztuk.

» W roku 2015 SKODA wprowadzita nowa generacje modeli SKODA Fabia i SKODA Superb.

» Bogatg oferte modelowa wspiera korzystna oferta finansowa. Samochody marki SKODA dostepne
s3 jak w abonamencie. Miesieczna optata za nowa SKODE wynosi dokfadnie 1% jej ceny, przy
umowie na 4 lata, rocznym limicie przebiegu 20 000 km oraz wkladzie wkasnym 20%.

> Marka wprowadzita do sieci dealerskiej nowg identyfikacje wizualna, ktéra jest integralng czescia
strategii rozwoju. Ten nowoczesny, skoncentrowany na Kliencie design, stanowi nowy znak
rozpoznawczy SKODY.
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