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Tradycja i emocje: SKODA zaprojektowata trofea dla
zwyciezcow Tour de France

Trofea dla zwyciezcéw tegorocznej edycji legendarnego wyscigu kolarskiego Tour de France
zostaly przygotowane przez biuro stylistyczne SKODA Design. Tak jak w poprzednich latach,
stylisci SKODY zaprojektowali krysztalowe puchary, ktére zwyciezcy kolarskiego klasyka
wzniosg w paryskie niebo juz 23 lipca. Cztery przygotowane rzezby sa ucielesnieniem
najlepszych czeskich tradycji rzemiosta krysztalowego. Jako gtéwne 2zrédio inspiracji
tegorocznego projektu pucharéw postuzyt niedawno prezentowany koncepcyjny model
SKODY, VISION E. Czeska marka jest oficjalnym partnerem wyscigu Tour de France od 2004
roku. Wspiera go jako partner generalny i dostawca samochodéw technicznych. SKODA
sponsoruje takze Zielong Koszulke dla najlepszego sprintera — nagrode dla niego na mecie
tegorocznej edycji wreczy Dyrektor Generalny SKODY Bernhard Maier.

3540 kilometrow, 21 etapow, trzy bezlitosne podjazdy: tegoroczna edycja kultowego Tour de France
po raz kolejny dowodzi, dlaczego nosi on miano najtrudniejszego wyscigu kolarskiego na swiecie. 23
lipca na mete zlokalizowang tradycyjnie na Polach Elizejskich dotrg tylko najlepsi, ktorzy wytrzymajg
trudy trzech tygodni zacietych zmagan. Tradycyjnie, na mecie zostang rozdane puchary dla
zwyciezcow w czterech kategoriach indywidualnych. Obok noszgcego zéittg koszulke lidera
klasyfikacji generalnej, przed milionami kibicow bed3 je prezentowac takze noszacy zielong koszulke
najlepszy sprinter, najlepszy kolarz klasyfikacji gorskiej (w koszulce w czerwone grochy) oraz
posiadacz biatej koszulki, czyli najwyzej sklasyfikowany zawodnik w wieku do lat 26. Specjalny
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puchar wykonany z zielonego krysztatu wreczy najlepszemu sprinterowi Dyrektor Generalny SKODY
Bernhard Maier.

Wszystkie cztery puchary zostaty zaprojektowane w studiu SKODA Design, a wykonat je uznany
czeski specjalista od obrdbki szkta, firma Lasvit. To juz nie pierwszy raz, gdy doswiadczeni
rzemie$linicy z tej firmy byli odpowiedzialni za wykonanie trofeéw Tour de France. Cho¢ wymiary
mierzacej 60 cm i wazgcej 4 kg statuetki sg zawsze takie same, projektanci SKODY co roku
zaskakujg nadang im kreatywng formg. W tym roku wyjatkowy projekt jest inspirowany modelem
VISION E. Pierwszy elektryczny model studialny SKODY zadebiutowat w kwietniu na targach
samochodowych w Szanghaju. Ukazuje on, jak marka widzi przysztos¢ mobilnosci indywidualne;.
Pieciodrzwiowy SUV o bryle Coupé moze pokona¢ nawet 500 kilometrow korzystajgc wytacznie z
energii elektrycznej. Jego przysztosciowy charakter uzupetnia zdolnos¢ do jazdy autonomicznej
trzeciego stopnia oraz emocjonalny jezyk stylistyczny, charakteryzujacy sie precyzyjnie
poprowadzonymi krawedziami oraz dynamicznymi liniami. Ten przejmujgcy efekt zostat uchwycony
takze w trofeach Tour de France, ktore interpretujg idee czeskiego rzemiosta krysztatowego w na
wskros wspotczesny sposoéb. Studialny model VISION E takze czerpie z tych tradycji, wykorzystujac
czeski krysztat w wielu elementach, takich jak przednie swiatta.

SKODA oficjalnym partnerem Tour de France juz po raz czternasty

Sto czwarta edycja Tour de France rozpoczeta sie pierwszego lipca uroczystym Grand Départ z
Dusseldorfu. Procz Niemiec, Belgii i Luksemburga, na liczgcej ponad 3500 kilometréw drodze do
Paryza peleton przejedzie takze przez 34 departamenty Francji. SKODA wspiera to jedyne w swoim
rodzaju kolarskie Swieto od 2004 roku i w tym roku juz po raz czternasty jest oficjalnym partnerem
generalnym oraz dostawcg samochodow. Czeska marka dostarczyta w tym roku organizatorom na
ich potrzeby flote az 250 samochododw.

W gronie tym znajduje sie nowy SUV marki, SKODA KODIAQ oraz gruntownie zmodernizowane
modele OCTAVIA oraz SUPERB. Flagowa limuzyna marki tradycyjnie przewodzi kolarzom jako
,Czerwony samochdd” dyrektora wyscigu. Pomalowany przykuwajgcym wzrok lakierem Corrida Red,
specjalnie przystosowany egzemplarz modelu SUPERB wyposazony jest w otwierane z drugiego
rzedu siedzen okno dachowe. Dzieki temu nadzorujgcy wyscig Christian Prudhomme moze bez trudu
wstac i zapewni¢ sobie petny widok na peleton nim wyda zgode na start do kolejnego etapu. Na
pokiadzie tego specjalnego egzemplarza znajduje sie takze wiele innych rozwigzan i elementow
wyposazenia, ktére czynig z niego idealne mobilne centrum dowodzenia.

Wyjatkowym wydarzeniem, kitére uswietnito przebieg pierwszego etapu Tour de France w tym roku,
byto pojawienie sie na trasie trzech egzemplarzy zupetnie nowej SKODY KAROQ, ktére wystapity w
roli wozéw technicznych dla startujgcych zespotéw kolarskich. Podczas trzytygodniowej stuzby flota
samochodéw SKODY pokona tgcznie okoto 2,8 miliona kilometréw. Od roku 2004 samochody
SKODY przejechaty juz wspéinie ponad 30 milionéw kilometréw. Poza dostarczaniem samochodéw
czeska marka angazuje sie w Tour de France takze w inne sposoby. W tym roku juz po raz trzeci z
rzedu sponsoruje zielong koszulke dla najlepszego kolarza gorskiego.
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SKODA AUTO

» SKODA jest liderem rynku samochodéw nowych w Polsce juz siédmy rok z rzedu.

» SKODA Octavia jest najpopularniejszym modelem polskiego rynku w 2015 roku. Na ten model
zdecydowato si¢ az 14 193 Polakéw. Druga pozycje zajmuje SKODA Fabia z wynikiem

12 073 sztuk.

» W roku 2015 SKODA wprowadzita nowa generacje modeli SKODA Fabia i SKODA Superb.

» Bogata oferte modelowa wspiera korzystna oferta finansowa. Samochody marki SKODA dostepne
s3 jak w abonamencie. Miesieczna optata za nowa SKODE wynosi doktadnie 1% jej ceny, przy
umowie na 4 lata, rocznym limicie przebiegu 20 000 km oraz wkladzie wkasnym 20%.

» Marka wprowadzita do sieci dealerskiej nowg identyfikacje wizualna, ktéra jest integralng czescia
strategii rozwoju. Ten nowoczesny, skoncentrowany na Kliencie design, stanowi nowy znak
rozpoznawczy SKODY.
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