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SKODA ENYAQ iV w nowej kampanii ,,M6j elektryczny
Suv”

»Wybratem go dla moich najblizszych. Dla ich przysziosci.” To mocny przekaz, ktéry niesie
ze soba nowa kampania elektrycznej SKODY ENYAQ iV. Spot video kladzie nacisk nie tylko
na moc i zasieg samochodu, ale przede wszystkim na jego bezemisyjnos¢, a co za tym idzie
— troske o przysztos¢ najblizszych oraz otaczajgcego swiata. ,,M6j elektryczny SUV” to hasto
kampanii, ktéra realizowana jest przez marke SKODA w telewizji oraz digitalu.

Nowy spot SKODY ENYAQ iV ukazuje czteroosobowg rodzine przemierzajagcg nadmorskie okolice
elektrycznym SUV-em marki podczas zachodu stonca. Dynamicznym i petnym klimatu obrazom
towarzyszy kompozycja Moby'ego. Z ust lektora styszymy: ,Méj elektryczny SUV. Moc, ktéra
zapewnia emocje. Zasieg, ktéry daje mi wolno$¢ i komfort bycia sobg. Ale nie wybratem go dla

mocy i zasiegu. Wybratem go dla moich najblizszych. Dla ich przysziosci.”

Spot video, dostepny pod LINKIEM, jest cze$cig kampanii SKODY ENYAQ iV, ktéra wystartowata 6
wrzesnia. Jej celem jest podkreslenie kluczowych cech modelu, takich jak duzy zasieg, imponujgca
moc, zastosowanie nowoczesnych technologii, przestronno$é, ponadprzecietny komfort oraz
wyrdzniajgcy design. W komunikacji marka stawia takze na naped elektryczny i podkres$la, ze
motywacjg takiego wyboru moze by¢ nie tylko styl zycia, ale przede wszystkim troska o

najblizszych oraz srodowisko.

— ENYAQ iV realizuje smiatg wizje marki dotyczacg holistycznego podejscia do tematyki e-
mobilnosci. Ten elektryczny SUV nie tylko spetnia oczekiwania wspétczesnych kierowcow pod
katem designu, wygody czy zastosowanych technologii, ale takze odpowiada na wyzwania
wspotczesnej motoryzacji. Prezentujgc atrakcyjny samochdd z napedem w petni elektrycznym,
wysytamy jako marka SKODA komunikat o tym, jak wazne jest to, aby juz teraz wspdlnie zadbaé o
$rodowisko naturalne — dla nas i dla przysztych pokolen — podkresla Arkadiusz Gwizdek, Dyrektor
Marketingu SKODA Polska.

Szeroko zakrojona kampania realizowana jest w telewizji oraz digitalu. Za kreacje odpowiada
agencja Isobar Polska, a za zakup medibw PHD Media. Na dedykowanej stronie
http://www.enyag.pl dostepne sg wszelkie informacje o modelu.
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https://www.youtube.com/watch?v=O2bLWcl6NFc&ab_channel=%C5%A0KODAPolska
http://www.enyaq.pl/
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Dodatkowych informacji udziela:

Klaudyna Gorzan, Kierownik ds. PR SKODA
M +48 690 406 218
klaudyna.gorzan@skoda-auto.pl

Tomasz Pyzatka, Specjalista ds. komunikacji w zespole SKODA
M +48 690 406 279
tomasz.pyzalka@skoda-auto.pl
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SKODA AUTO

> Jest jednym z najdtuzej dziatajgcych producentéw pojazdéw na $wiecie. Firma zostata zatozona w 1895 roku.
Obecnie oferuje modele: CITIGO, FABIA, RAPID, SCALA, OCTAVIA, KAROQ, KODIAQ (KAMIQ w Chinach)

i SUPERB.

> W 2018 roku dostarczyta ponad 1,25 miliona pojazdéw Klientom na catym $wiecie. Od 1991 nalezy do Volkswagen
Group. SKODA AUTO produkuje i rozwija pojazdy, a takze komponenty i silniki.

> SKODA AUTO dziata w trzech lokalizacjach w Republice Czeskiej, produkuje w Chinach, Rosji, Stowacii, Algierii

i Indiach, gtéwnie poprzez spoétki Grupy Volkswagen, a takze na Ukrainie i w Kazachstanie za posrednictwem lokalnych
partneréw.

> SKODA AUTO zatrudnia ponad 39 000 os6b na catym $wiecie i dziata na ponad 100 rynkach.
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