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,Nowa Skoda Enyaq Coupé. Méj elektryczny SUV”
- ruszyta pierwsza kampania w nowej identyfikacji
wizualnej marki!

»Nowa Skoda Enyaq Coupé. Méj elektryczny SUV” to haslo pierwszej kampanii marki

w nowej identyfikacji wizualnej, podkreslajacej zachodzaca transformacje oraz kierunek
rozwoju producenta samochodow. Elementem kampanii jest zaprezentowany 2 kwietnia
2023 r. spot wideo, ktéry pokazuje, jak Skoda Enyaq Coupé wspiera w odkrywaniu swiata
bez ograniczen. Do wspétpracy przy produkciji filmu marka zaprosita Joanne Biedermann
- polska pilotke. Spot mozna obejrzeé na kanale Youtube Skoda Polska: LINK.

Odkrywaj bez ograniczen

Elektryzujacy design. Sportowy charakter. Elektryczny naped. Ptynnos¢ jazdy. Cisza. To tylko
niektére elementy, ktére sprawiaja, ze SUV Enyaq Coupé wspiera w odkrywaniu wszystkiego,
co dla nas w zyciu wazne, z przyjemnoscia i bez ograniczen, a w dodatku z poszanowaniem
srodowiska naturalnego.

- Skoda Enyaq Coupé to auto, do ktérego z radoécia przesiadam sie z mojego szybowca,
poniewaz czuje, ze pomaga mi w odwaznym odkrywaniu $wiata. Cicha praca i niezwykle
ptynne prowadzenie tego w petni elektrycznego SUV-a sprawiaja, ze kazda podréz to
przyjemnos¢. Poznawanie nowych miejsc to moja pasja, a Skoda Enyaq Coupé zostata nowym
towarzyszem w jej realizowaniu - méwi Joanna Biedermann, polska pilotka.

Realizacja nowego spotu odbyta sie na eko-planie, w ramach ktérego podijete zostaty
dziafania ograniczajace $lad weglowy produkciji, takie jak: wykorzystanie aut spetniajacych
okreslone normy emis;ji spalin oraz débr lokalnych producentéw czy rezygnacja z plastiku.

Gotowi na przysziosé

Nowa identyfikacja wizualna Skody to spojrzenie w przyszto$é, a takze odpowiedz na
zmieniajace sie potrzeby klientéw. Odswiezona tozsamos¢ korporacyjna poprawia wyglad

w cyfrowych kanatach komunikaciji, daje mozliwos¢ szerszego uzycia znaku stownego oraz
podkresla nowoczesny i charakterystyczny jezyk designu marki. Nowe flagowe barwy Skody,
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czyli dwa odcienie zieleni: Emerald Green i Electric Green, wskazuja biezace priorytety
producenta: ekologie, zréwnowazony rozwdj oraz elektromobilnos¢.

- Premiera spotu ,Nowa Skoda Enyaq Coupé. Méj elektryczny SUV” to szczegdlny moment
dla Skody. Jest to pierwsza kampania w nowej identyfikacji wizualnej, ktéra odzwierciedla
zmiany zachodzace w naszej firmie, a takze wskazuje kierunek dalszego rozwoju. Przysztosé¢
jest elektryczna, ekologiczna i ekscytujaca, czyli doktadnie taka, jak nasza Skoda Enyaq
Coupé! - méwi Arkadiusz Gwizdek, Dyrektor Marketingu SKODA Polska - Do wspétpracy
przy tworzeniu kampanii zaprosili§my Joanne Biedermann, poniewaz zainspirowata nas swoja
pasjg i odwaga w jej realizowaniu. Jako marka stawiajaca na ciagly rozwéj pragniemy
wspieraé takie kobiety w eksplorowaniu swiata. Chcemy nagfasnia¢ historie odwaznych,
otwartych i petnych pasji Odkrywczyn, ktére moga stac sie dla nas wszystkich inspiracja do
spetniania marzenh - dodaje.

Szeroko zakrojona kampania realizowana jest w telewizji, digitalu, kinach oraz kanatach social
media marki. Za kreacje odpowiada agencja Dentsu Creative, a za zakup mediéw PHD Media.

Dodatkowych informacji udziela:

Klaudyna Gorzan, Kierownik ds. PR SKODA
M +48 690 406 218

klaudyna.gorzan@skoda-auto.pl

Julia Pawlak, Mtodszy Specjalista ds. Komunikacji
M +48 690 406 232

julia.pawlak@skoda-auto.pl
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Multimedia:

Skoda

Pobierz Zrédto: Skoda Auto

SKODA AUTO
» z sukcesem realizuje strategie Next Level - Skoda Strategy 2030.

> pretenduje do bycia jedna z pieciu najlepiej sprzedajacych sie marek w Europie do 2030 roku dzieki atrakcyjnej gamie
samochoddw w segmentach podstawowych i dodatkowym elektrycznym modelom.

> wyrasta na lidera wéréd marek europejskich na wschodzacych rynkach, takich jak Indie i Afryka Péthocna.

> obecnie oferuje swoim klientom dwanascie modeli samochoddw osobowych: Fabia, Rapid, Scala, Octavia i Superb oraz Kamigq,
Karoq, Kodiaq, Enyaq, Enyaq Coupé, Slavia i Kushaq

>w 2021 r. dostarczyfa klientom na catym $wiecie ponad 870 000 pojazdéw

»>od 30 lat nalezy do Grupy Volkswagen, znajdujacej sie¢ w gronie producentéw samochoddw odnoszacych najwigksze Swiatowe
sukcesy.

> marka samodzielnie opracowuije i produkuje pojazdy, a takze, we wspotpracy z Grupa, komponenty, silniki i skrzynie biegow.

> dziata w trzech lokalizacjach w zechach oraz produkuje w Chinach, Stowacji i Indiach, gtéwnie poprzez spétki Grupy, a takze w
Ukrainie - z udziatem lokalnego partnera.> zatrudnia na catlym $wiecie 45 000 oséb i jest aktywna na ponad 100 rynkach
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