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Centrala Skody docenia polska kreatywno$¢: dziat
marketingu nagrodzony za kampanie "Rowerowa
Planeta Skody"

Zespol marketingu z Polski zdobyl prestizowe wyrdéznienie w kategorii Insightful
Campaign podczas Skoda Marketing Summit w Lizbonie. Ta wyjatkowa nagroda zostata
przyznana za innowacyjna kampanie ,Rowerowa Planeta Skody” stworzona w grze
Roblox, ktora skutecznie taczy $wiat wirtualny z rzeczywistym, promujac zrownowazony
i bezpieczny transport.

Skoda Marketing Summit to najwazniejsze wydarzenie marketingowe w $wiecie Skody,
organizowane przez centrale Skoda Auto. Co roku przyciagga ono zespoty marketingowe ze
wszystkich krajéow, gdzie marka Skoda jest obecna. Konkurs wytania najlepsze kampanie z
catego $wiata, nagradzajac zespoty za ich kreatywnos$¢, skuteczno$c¢ i innowacyjno$¢. W tym
roku, na tle rywalizacji z najlepszymi, polski zesp6t zajat pierwsze miejsce, potwierdzajac swoja
pozycje w globalnej czotéwce.

»To nagroda nie tylko za nasza kreatywno$¢, ale przede wszystkim za zaangazowanie w
rozwigzywanie realnych probleméw. Z duma stwierdzam, ze zesp6t marketingu Skoda Polska to
prawdziwi liderzy w tgczeniu technologii, wartosci spotecznych i wyjgtkowego podejscia do
komunikacji. To wyréznienie dowodzi, Ze nasze dziatania sg inspiracjg dla innych na catym
Swiecie. Jestem zaszczycony, ze moge kierowac tak niezwyklym zespotem!” - podkreslit
Arkadiusz Gwizdek, Dyrektor Marketingu Skoda Polska.

Kampania z misja: ,Rowerowa Planeta Skody”

Nagrodzona kampania adresuje realny problem: w Polsce ponad 40% nastolatkéw nie zdaje
egzaminu uprawniajacego do jazdy rowerem w ruchu ulicznym, a 22% wypadkéw rowerowych
jest powodowanych przez nieletnich. Patrzac na te dane mozna zadac sobie pytanie, czy
chcieliby$my spotka¢ na drodze kierowce z jedynie teoretycznym szkoleniem i praktyka odbyta
na placu? Prawdopodobnie odpowiedzZ brzmi: Nie. Ale tak wtasnie dzieje sie z dzie¢mi na
rowerach. Ucza sie jeZdzi¢ na rowerze w klasie i na szkolnym boisku.
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,Rowerowa Planeta Skody” powstata na jednej z najpopularniejszych platform wirtualnych,
Roblox, co pozwolito dotrzeé do milionéw uzytkownikéw na calym $wiecie. Projekt nie tylko
bawi, ale takze edukuje - gracze poznaja zasady bezpiecznej jazdy rowerem i odkrywaja
korzysci ptynace z korzystania z tego $rodka transportu. Za projekt i wykonanie gry
odpowiadaty firmy Dentsu i Game Changer.

Co wazne, nagrodzona inicjatywa obejmowata takze element kampanii spotecznej, skupiajacy
sie na pomysle zmiany systemu edukacji rowerowej. Szczeg6ty tego przedsiewziecia mozna
znalez¢ na stronie www.rowerowazmiana.pl. Mozna tam réwniez wyrazi¢ swoje poparcie dla
projektu.

Marketing Summit organizowany przez centrale Skoda Auto to wydarzenie najwyzszej rangi w
$wiecie Skody. Rywalizacja odbywa sie pomiedzy zespotami marketingowymi z kilkudziesieciu
krajow, a zwyciestwo w tym konkursie to dowdd na $wiatowy poziom dziatan danego zespotu.
Zdobycie tej prestizowej nagrody przez polski dziat marketingu to ogromne wyréznienie, ktdre
potwierdza, Ze kreatywnos¢, zaangazowanie i nowoczesne podej$cie do komunikacji mogg
przynosi¢ globalny sukces.
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SKODA AUTO
» z sukcesem realizuje strategie Next Level - Skoda Strategy 2030.

> pretenduje do bycia jedna z pieciu najlepiej sprzedajacych sie marek w Europie do 2030 roku dzieki atrakcyjnej gamie
samochod6éw w segmentach podstawowych i dodatkowym elektrycznym modelom.

> wyrasta na lidera wéréd marek europejskich na wschodzacych rynkach, takich jak Indie, Afryka Pétnocna, Wletnam i region
ASEAN.

> obecnie oferuje swoim klientom dwanascie modeli samochodéw osobowych: Fabia, Scala, Octavia i Superb oraz Kamiq, Karoq,
Kodiaq, Enyaq, Enyaq Coupé, Slavia i Kushaq.

>w 2023 r. dostarczyta klientom na catym $wiecie ponad 866 000 pojazdow.

> od 30 lat nalezy do Grupy Volkswagen, znajdujacej sie w gronie producentéw samochodéw odnoszacych najwieksze Swiatowe
sukcesy.

> jest czeScig Grupy Marki CORE - organizacyjnego potaczenia marek masowych Grupy Volkswagen - dazymy do osiggniecia
wspdlnego wzrostu oraz znacznego zwiekszenia ogélnej wydajnosci pieciu marek masowych.

> marka samodzielnie opracowuje i produkuje pojazdy, a takze, we wspdtpracy z Grupg, komponenty, silniki i skrzynie biegéw.

> dziata w trzech lokalizacjach w Czechach oraz produkuje w Chinach, Stowacji i Indiach, gtéwnie poprzez spé6tki Grupy, a takze
w Ukrainie - z udziatem lokalnego partnera.
> zatrudnia na catym $wiecie 40 000 os6b i jest aktywna na ponad 100 rynkach.
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