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Koto Podbiegunowe. Miko Marczyk, Skoda Enyaq 4x4 i
bojer. Czy sprostajg ekstremalnemu wyzwaniu lodu?

Na skutej lodem tafli jeziora Pasasjarvi, w samym sercu pétnocnej Finlandii, panuje cisza, ktorg
przerywa jedynie dZwiek precyzyjnie pracujacego napedu. W tym wyjatkowym miejscu spotyka sie
Swiat motorsportu i zeglarstwa lodowego. To wtasnie tutaj mistrz Europy w rajdach, Miko Marczyk
oraz mistrz Swiata w bojerach, tukasz Zakrzewski, stajg ramie w ramie przed wspélnym
wyzwaniem. Ich cel? Sprawdzi¢, jak Skoda Enyaq 4x4 radzi sobie tam, gdzie korczy sie granica
przyczepnosci. W warunkach ekstremalnych, na lodzie i $niegu, liczy sie nie tylko moc, lecz takze
stabilnos¢, precyzja prowadzenia, zaufanie do partnera i do samego siebie. Efektem tego spotkania
jest opowies¢ o technologii, wspotpracy i odwadze. Film jest dostepny do obejrzenia pod tym

[linkiem].

Filmowa opowies¢ o precyzji, technologii i sportowym instynkcie

Zamarzniete tereny Laponii stajg sie ttem dla niecodziennego projektu. To tutaj powstat film
dokumentujacy wyjatkowe spotkanie dwdch mistrzéw, Miko Marczyka, rajdowego mistrza Europy
oraz tukasza Zakrzewskiego, mistrza Swiata w zeglarstwie lodowym. Jest to nie tylko efektowna
konfrontacja sportéw, ale przede wszystkim opowies¢ o dyscyplinie, doswiadczeniu i rozwigzaniach,
ktére pozwalajg cztowiekowi dziata¢ skutecznie w ekstremalnych realiach.

Autorem filmu jest Tomasz Knittel, rezyser znany z wrazliwosci dokumentalnej i umiejetnosci
budowania napiecia obrazem. Dzieki jego pracy powstat materiat faczacy realizm z filmowa narracja,
gdzie technologia spotyka nature, a precyzja manewrdw idzie w parze z emocjami.

Na ekranie spotykajg sie dwie osobowosci, tukasz Zakrzewski, reprezentujgcy sportowy instynkt i
lata praktyki Scigania sie na lodzie, oraz Miko Marczyk, kierowca stawiajacy na nowoczesnos¢,
kontrole i sprawdzong technologie. Obaj dziatajg na granicy mozliwosci, tam, gdzie jedynie
niezawodny sprzet moze zapewnic bezpieczenstwo i skutecznosé.

Film ukazuje takze dynamiczne potaczenie dwéch form ruchu, élizg bojera i naped elektryczny Skody
Enyaq 4x4. W obiektywie Knittela to harmonijny dialog miedzy sportem a technologia, wpisany w
majestatyczng scenerie pétnocnej Europy. Jak sam rezyser przyznaje zalezato mu: "[...] na filmie
transowym, w ktérym tworzymy nastroje. Energia podrozy, kraina $niegu, spotkanie bohateréow i ich
charakteréw. Magnetyczne zderzenie sportéw, ktore ogladasz z emocjg kinowa”.

Dzieto, ktére pozostanie w pamieci
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»Wyzwanie lodu” to przyktad produkcji, ktéra tgczy walory estetyczne z czytelnym przekazem
technologicznym. Lustrzana powierzchnia jeziora, naturalne $wiatto i $niezne przestrzenie Laponii
tworzg wizualne tto dla pokazania mozliwosci napedu 4x4 w ekstremalnych warunkach.

Film wykorzystuje minimalistyczny montaz i oszczedng narracje, opartg m.in. na finskim poemacie.
To zabieg, ktéry wzmacnia odbiér, nie odwracajgc uwagi od meritum. Produkcja wykracza poza
klasyczny format reklamowy. Pokazuje naped 4x4 nie tylko jako rozwigzanie inzynieryjne, ale jako
narzedzie realnego wsparcia w codziennych i nietypowych warunkach. To przyktad, jak technologia
moze wspierac¢ kierowce w sytuacjach, w ktorych kluczowe sg stabilnos¢ i kontrola.

Kontekst kampanii Skoda 4x4

,Wyzwanie lodu” to cze$¢ szeroko zakrojonej kampanii Skoda 4x4 pod hastem: ,Ciesz sie droga. Cel i
tak osiggniesz.” Projekt pokazuje, ze bez wzgledu na nawierzchnie, zwir, btoto, $nieg czy 16d,
samochody marki Skoda z napedem 4x4 zapewniajg pewno$¢ prowadzenia i stabilnoéé. Materiat
zrealizowany w Finlandii jest najbardziej rozbudowang czescig kampanii, taczy sport, Srodowisko
naturalne i nowoczesng technologie, prezentujac mozliwosci uktadu 4x4 w wymagajacych
warunkach.

Kampania prowadzona jest wielokanatowo. W mediach tradycyjnych emitowany bedzie 30-
sekundowy spot, a w cyfrowych jego 15-sekundowa wersja. W kinach prezentowana bedzie petna
wersja filmu, ponad czterominutowy materiat w rezyserskiej wersji. W przestrzeni miejskiej pojawia
sie citylighty stylizowane na plakaty filmowe.

Dziatania komunikacyjne uzupetnia strona internetowa, na ktdrej uzytkownicy mogg zapoznac sie z
rozszerzong historig kampanii. Zawiera oryginalne materiaty wideo, zdjecia, teksty oraz nagrania
dzwiekowe powstate w czasie realizacji projektu w Finlandii. Za koncepcje kreatywng i realizacje
kampanii odpowiada agencja GoldenSubmarine. Produkcja materiatéw wideo zajeto sie studio
Papaya Films, natomiast za planowanie i zakup mediéw odpowiada dom mediowy PHD Media
Direction Poland.
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Kontakt dla mediow
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Materiaty do pobrania

Pobierz

Zrédto: Skoda Auto

Skoda Auto

> z powodzeniem wkracza w nowa dekade dzieki strategii Next Level Skoda;

> dazy do tego, aby do korica dekady stac sie jedng z trzech najlepiej sprzedajacych sie marek w Europie, oferujac klientom ,,to, co najlepsze
z obu Swiatéw” dzieki atrakcyjnej gamie pojazdéw BEV, hybrydowych i spalinowych;

> skutecznie wykorzystuje potencjat na waznych rynkach wzrostu, takich jak Indie, Wietnam i region ASEAN;

> obecnie oferuje klientom 12 modeli samochodéw osobowych: Fabia, Scala, Octavia, Superb, Kamiq, Karoq, Kodiaq, Elrog, Enyagq, Slavia,
Kylag i Kushag;

> w 2024 roku dostarczyta klientom na catym swiecie ponad 926 000 pojazdow;

> od ponad 30 lat jest czescig Grupy Volkswagen, producenta samochoddw, ktéry odnosi jedne z najwiekszych sukceséw branzowych na
Swiecie;

> jest czescig Brand Group CORE, organizacyjnego potaczenia marek wolumenowych Grupy Volkswagen, ktérego celem jest wspdlny
rozwdj i znaczne zwiekszenie ogdlnej efektywnosci wszystkich pieciu marek wolumenowych;

> samodzielnie opracowuje i produkuje komponenty, takie jak systemy akumulatoréw MEB, silniki i skrzynie biegdw, takze dla innych
marek Grupy Volkswagen;

> prowadzi trzy zaktady produkcyjne w Czechach; produkuje samochody réwniez w Chinach, na Stowacji i w Indiach — gtéwnie we
wspdtpracy w ramach Grupy — a takze w Wietnamie i na Ukrainie we wspétpracy z lokalnym partnerem;

> zatrudnia okoto 40 000 pracownikéw na catym swiecie i dziata na okoto 100 rynkach.
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