Materiaty Prasowe s KD DA 'IE!CE

Zaczelo sie od kolejKi po Felicie. Salon WatarsKi
500. punktem globalnego rebrandingu marki

e Skoda Watarski we Wloclawku zostala 500. salonem na $wiecie, ktéry przeszedt
rebranding zgodny z nowq identyfikacja marki.

e Firma dziala nieprzerwanie od 1995 roku i zatrudnia dzi§ ponad 70 osdb, laczac
doswiadczenie z rodzinnym podejsciem do obstugi klientow.

e Salon dynamicznie rozwija sie w kierunku cyfryzacji, wykorzystujac nowoczesne kanatly
komunikacji i narzedzia online, by jeszcze lepiej odpowiada¢ na potrzeby klientéw.

Wioclawek znalazl sie na mapie kluczowych punktéw Skody, gdyz dziatajacy tu od 1995 roku
autoryzowany dealer Skoda Watarski zostal 500. salonem na $wiecie, ktéry przeszedl rebranding
zgodny z nowa3 identyfikacja marki. To wyjatkowe wyrdznienie dla jednej z najdtuzej dziatajacych
firm dealerskich w Polsce, ktéra zatrudnia dzis$ ponad 70 oséb i od lat konsekwentnie buduje swoja
pozycje, rozwijajac obstuge klienta i oferte zgodnie z duchem nowoczesnej Skody.

Juz z daleka uwage kierowcow przyciggaja trzy flagi z logo marki, ustawione przed nowoczesnym
budynkiem salonu. Dzi$ Skoda Watarski to firma zatrudniajaca kilkudziesieciu pracownikéw, ktéra mimo
rozwoju wcigz zachowuje rodzinny charakter. To jeden z pierwszych dealeréw Skody w Polsce i pierwszy
w regionie, na poczatku dziatalno$ci dealer funkcjonowat pod nazwa Anmot P.H.U.

- Kiedy zaczynaliémy w 1995 roku, mieliémy niewielki salon w centrum miasta. Stata w nim jedna Skoda
Felicia, ale sprytnie ustawione lustro powodowato, ze z zewnatrz wygladato, jakby byty dwie - wspomina
Robert Bergier, prezes zarzadu Skoda Watarski.

Firma Skoda Watarski ma za soba dtugg historie, a poczatki jej dziatalnoéci wspominane s3 do dzis,
zwlaszcza watki humorystyczne., Pewnego dnia zadzwonita do mnie lokalna policja. Zapytali, co sie dzieje
przed naszym sklepem, bo zebrato sie tam moze ze czterysta oséb. Odpowiedziatem spokojnie, Ze nic sie
nie dzieje, to po prostu kolejka po nowa Felicie” - opowiada Arkadiusz Bartczak, wiceprezes zarzadu
Skoda Watarski.

W tamtym czasie dealer sprzedawat okoto 700 samochodéw rocznie. Dzi$, ze wzgledu na wzrost
konkurencji i rosnaca ilo§¢ salondéw, liczba ta wynosi okoto 350 pojazdéw rocznie. Najwiekszym
zainteresowaniem klientéw ciesza sie modele Octavia, Superb i Kamigq.
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Salon Skody Watarski przeszedt wizualna transformacje w potowie 2025 roku, stajac sie pie¢setnym na
Swiecie salonem, ktéry zakonczyt proces rebrandingu zgodnie z nowa identyfikacja marki. Na poczatku
2026 roku liczba salonéw dziatajacych w od$wiezonym standardzie przekroczyta juz tysiac, z czego
potowa znajduje sie w Europie. Przedstawiciele Skody Watarski podkreslaja, ze zmiana wizerunku,
potaczona z dobrze zaplanowang kampania reklamowga, pozwolita zwiekszy¢ rozpoznawalno$¢ marki
wsréd mtodszych klientéw i wzmocnic jej nowoczesny charakter.

- Marka Skoda od wielu lat utrzymuje bardzo dobre wyniki sprzedazy i cieszy sie zaufaniem lojalnych
klientéw, zaré6wno w zakresie sprzedazy, jak i ustug posprzedazowych, w tym serwisu. Wielu naszych
mechanikéw pracuje z nami od czaséw praktyk, a niektoérzy sa w zespole juz od ponad 15 lat. Dynamicznie
rozwijamy réwniez wspélprace flotowa, oferujgc firmom kompleksowa obstuge - dodaje Robert
Bergier, prezes zarzadu Skoda Watarski, ktéry byl takie pierwszym sprzedawca nowych
samochodéw w latach 90., gdy firma dopiero rozpoczynata swoja dziatalnos¢.

Tomasz Krawczyk, obecny szef dzialu sprzedazy podkresla, ze ,Klienci, ktorzy kiedys wybierali marki
premium, coraz czeéciej decyduja sie dzi$ na Skode. Doceniajg bezpieczenstwo, praktyczne rozwigzania
Simply Clever oraz intuicyjna obstuge, ktéra czesto pozytywnie ich zaskakuje. Do naszego salonu trafiajg
tez cate rodziny, zdarza sie, Zze samochdd odbierajg tu dziadek, ojciec i wnuk”.

Zaangazowanie i wysoka jako$¢ obstugi przyniosty dealerowi juz kilka nagréd w niezaleznych badaniach
satysfakcji klientow. Polscy kierowcy czesto poréwnujg oferty z catego kraju i sa gotowi pokona¢ nawet
setki kilometréw, by skorzystac z atrakcyjniejszych warunkdéw, réwniez tutaj, we Wtoctawku.

Firma z ponad trzydziestoletnia historig przeszta dluga droge, od ery analogowej do cyfrowej. Dawniej
klienci odwiedzali salony, by osobiscie zapozna¢ sie z ofertg i nowosciami. Dzi§, w czasach Internetu,
wiekszo$¢ informacji jest tatwo dostepna online, a wielu kupujacych przychodzi do salonu juz z
wydrukowanym kodem konfiguratora. ,,Kazdego dnia pojawia sie u nas jeden lub dwdéch klientéw, ktorzy
mimo wszystko chcg porozmawia¢ osobiscie i wspolnie dopasowa¢ samochéd do swoich potrzeb” -
podkresla Robert Bergier.

W $rodowisku cyfrowym Skoda Watarski stawia nie tylko na obecnoéé w mediach spotecznosciowych.
»Rankingi Google maja dla nas ogromne znaczenie, wielu nowych klientéw wybiera dealera wtasnie na ich
podstawie. Wérdd naszych klientéw jest wielu przedsiebiorcow, ktérzy szczegdlnie cenig modele Kodiaq
i Superb. Polska to duzy kraj, a przedstawiciele handlowi czesto pokonuja setki kilometréw, by odwiedza¢
swoich kontrahentéw, dlatego komfort i niezawodno$¢ sg dla nich kluczowe” - méwi Robert Bergier.
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Kontakt dla mediow

Klaudyna Gorzan Julia Pawlak

PR Manager Specjalista ds. komunikacji
T +48 690 406 218 T +48 690 406 232
klaudyna.gorzan@skoda-auto.pl julia.pawlak@skoda-auto.pl

Zrédto: Skoda Auto

Skoda Auto

»  zpowodzeniem wkracza w nowga dekade dzieki strategii Next Level Skoda;

»  dazy do tego, aby do korica dekady stac sie jedna z trzech najlepiej sprzedajgcych sie marek w Europie, oferujgc
klientom ,,to, co najlepsze z obu swiatéw" dzieki atrakcyjnej gamie pojazdéw BEV, hybrydowych i spalinowych;

»  skutecznie wykorzystuje potencjat na waznych rynkach wzrostu, takich jak Indie, Wietnam i region ASEAN;

»  obecnie oferuje klientom 12 modeli samochoddw osobowych: Fabia, Scala, Octavia, Superb, Kamiq, Karoq, Kodiaq,
Elroq, Enyaq, Slavia, Kylaq i Kushaq;

» w2025 roku dostarczyta klientom na catym swiecie ponad 1 040 000 pojazddw;

»  od ponad 30 lat jest czescig Grupy Volkswagen, producenta samochoddw, ktéry odnosi jedne z najwiekszych
sukcesdw branzowych na swiecie;

»  jest czescig Brand Group CORE, organizacyjnego potaczenia marek wolumenowych Grupy Volkswagen, ktérego
celem jest wspdlny rozwdj i znaczne zwiekszenie ogdlnej efektywnosci wszystkich pieciu marek wolumenowych;

»  samodzielnie opracowuje i produkuje komponenty, takie jak systemy akumulatoréw MEB, silniki i skrzynie biegdw,
takze dla innych marek Grupy Volkswagen;

»  prowadzi trzy zaktady produkcyjne w Czechach; produkuje samochody réwniez w Chinach, na Stowacji i w Indiach —
gtéwnie we wspotpracy w ramach Grupy — a takze w Wietnamie i na Ukrainie we wspodtpracy z lokalnym
partnerem;

> zatrudnia okoto 40 000 pracownikéw na catym $wiecie i dziata na okoto 100 rynkach.
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