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Skoda Auto taczy sity z marka PLAY-DOH nalezacy
do firmy Hasbro

e  Czeskiproducent samochodéw i globalny twérca zabawek nawigzuja roczng wspotprace.

e Partnerstwo wesprze kampanie wprowadzajaca na rynek nowa, w pekni elektryczng
Skode Epiq i obejmie szereg miedzynarodowych aktywacji.

e Pierwsze wspdlne dzialania wystartowaty podczas Milan Design Week, kolejne
zaplanowano m.in. przy okazji Mistrzostw Swiata w Hokeju na Lodzie IIHF.

Skoda Auto i Hasbro, $wiatowy lider w branzy gier i zabawek, oglosily nawiagzanie rocznej
wspolpracy z wykorzystaniem Kkultowej marki PLAY-DOH. Projekt ten towarzyszy
rynkowemu debiutowi nowej, w peini elektrycznej Skody Epiq. Gléwnym motywem
wizualnym kampanii jest ciastolina, co doskonale oddaje jej kreatywny i radosny
charakter. Zabawa formga wykracza tu poza standardowe materialy reklamowe, obejmujac
takze wspolne projekty pod szyldem obu marek. Pierwsze efekty tej wspolpracy mozna
zobaczy¢ podczas trwajacego wlasnie Milan Design Week. Ogloszeniu wspélpracy
towarzyszyl krétki film animowany opublikowany na platformie [YouTube]. Materiat w
kreatywny sposéb zapowiada wspélny projekt, taczac dwie charakterystyczne, pelne
ciekawosci postacie. Animacja zostala recznie wykonana technika poklatkowa z
wykorzystaniem Play-Doh, a jej autorem jest animator Toni Alarco.

Kreatywnos¢ i zabawa designem

Roczna wspoétpraca oficjalnie rozpoczeta sie podczas prestizowego tygodnia designu w
Mediolanie. Motyw masy plastycznej idealnie podkresla lekki, peten zabawy charakter kampanii
nowej Skody Epig, a jednocze$nie nawigzuje do szerszego kontekstu projektowania,
eksperymentowania i poszukiwania nowych form. Takie podejscie doskonale wspéigra z
innowacyjnym duchem i gtéwnymi ideami, ktore przy$wiecaja Milan Design Week.

Miedzynarodowy zasieg i kolejne aktywacje

Wspoétpraca Skody i Hasbro bedzie realizowana na arenie globalnej. Obok inicjatyw
koordynowanych centralnie, na poszczegélnych rynkach planowane s3g lokalne aktywacje
wspierajace wydarzenia kulturalne i sportowe. Projekt obejmuje zar6wno dedykowane materiaty
promocyjne, jak i formaty oparte na bezposrednim do$wiadczaniu obu marek.

Po zakoniczeniu wydarzen w Mediolanie, kolejne wspélne dziatania odbeda sie podczas
Mistrzostw Swiata w Hokeju na Lodzie ITHF. W ciagu catego roku beda sukcesywnie realizowane
réwniez dodatkowe inicjatywy, ktére jeszcze mocniej potacza $wiat motoryzacji z zabawa.
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Skoda Auto

> z powodzeniem wkracza w nowa dekade dzieki strategii Next Level Skoda;

> dazy do tego, aby do korica dekady stac sie jedng z trzech najlepiej sprzedajacych sie marek w Europie, oferujac klientom ,,to, co najlepsze
z obu $wiatéw" dzieki atrakcyjnej gamie pojazdéw BEV, hybrydowych i spalinowych;

> skutecznie wykorzystuje potencjat na waznych rynkach wzrostu, takich jak Indie, Wietnam i region ASEAN;

> obecnie oferuje klientom 12 modeli samochodéw osobowych: Fabia, Scala, Octavia, Superb, Kamiq, Karoq, Kodiag, Elrog, Enyagq, Slavia,
Kylaq i Kushag;
w 2025 roku dostarczyta klientom na catym swiecie ponad 1 040 000 pojazdow;
od ponad 30 lat jest czescig Grupy Volkswagen, producenta samochoddw, ktéry odnosi jedne z najwiekszych sukceséw branzowych na
Swiecie;

> jest czescig Brand Group CORE, organizacyjnego potaczenia marek wolumenowych Grupy Volkswagen, ktérego celem jest wspdlny
rozwdj i znaczne zwiekszenie ogdlnej efektywnosci wszystkich pieciu marek wolumenowych;

> samodzielnie opracowuje i produkuje komponenty, takie jak systemy akumulatoréw MEB, silniki i skrzynie biegdw, takze dla innych
marek Grupy Volkswagen;

> prowadzi trzy zaktady produkcyjne w Czechach; produkuje samochody réwniez w Chinach, na Stowacji i w Indiach — gtéwnie we
wspotpracy w ramach Grupy — a takze w Wietnamie i na Ukrainie we wspétpracy z lokalnym partnerem;

> zatrudnia okoto 40 000 pracownikéw na catym $wiecie i dziata na okoto 100 rynkach.
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